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Primara och sekundara effekter

Evenemang ger upphov till en rad effekter pa kort och pa lang sikt, saval
monetara som icke-monetara. Insikten om detta har skapat ett stort intresse for
att mata effekterna av evenemang. Traditionellt fokuserar
evenemangsmatningarna nastan uteslutande pa de primara effekterna - de
sekundéara effekterna lamnas outredda.

Nar vi reflekterar over vilka effekter ett evenemang ger upphov till fokuserar vi
darfor generellt pa de primara effekterna — de effekter som ar direkt sprungna ur
evenemanget och som ofta till sin natur later sig matas i termer av kronor och
Oren i arrangdérskommunen. De effekter som ett evenemang ger upphov till i ett
vidare perspektiv ar pavisbara, men ofta svara att kvantifiera.

| denna evenemangskartlaggning ska vi fordjupa oss | de sekundara effekterna
av Almedalsveckan. Studien ar baserad pa djupintervjuer med nyckelpersoner,
med olika erfarenheter och kompetensomraden, som alla har en koppling till
Almedalsveckan.
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Almedalsveckan

Historik och evenemangsfakta

Olof Palme, Per-Axel Nilsson och Jan Lundgren i Aimedalen ar
1978 Foto: Hans Hemlin
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Evenemangsfakta
Fran 1968 in i framtiden

Olof Palme i Almedalen
1968
Foto: Hans Hemlin

1968 Almedalsveckans forsta kapitel inleddes av davarande utbildningsminister Olof Palme som en kall
sommarkvall 1968 stamde mote med statsradskollegan Krister Wickman i narheten av Almedalen. Pa
ett lastbilsflak, med utsikt 6ver havet och de Gotlandska ringmurarna, holl de bada ett politiskt mote
som fran Palmes sida fokuserade pa sma staters ratt till sjalvbestammande.

1976 pe politiska motena avldste varandra i Almedalen. Palme blev socialdemokratisk partiledare och
statsminister. 1976 var aret for det politiska maktskiftet och sommaren 76 sande de borgerliga sina
partiledare eller vice partiledare till Aimedalen.

1980- 13 ar efter Palmes tal pa lastbilsflaket fanns samtliga partiledare péa plats i Visby pa Almedalsveckan.

talet Samma ar, 1981, fick de traditionsenliga politiska talen for forsta gangen ocksa konkurrens av
seminarier. | takt med den okade aktiviteten under Almedalsveckan okade ocksa journalisternas intresse
for och bevakning av de politiska métena i Visby. 1985 var aret da Palme for sista gangen holl tal i
Almedalen. Aren efter mordet pa statsministern minskade det socialdemokratiska deltagandet i
Almedalsveckan. Men den vinden skulle komma att vanda. Allteftersom aren gick insag man
symbolvardet av att halla kvar vid traditionen av AlImedalsveckan.

1990-  Fran mitten av 1990-talet utvidgades de deltagande aktérerna i Almedalen till att &ven omfatta icke-
talet politiska aktorer. Industriférbundet och Foretagarna var de forsta icke-politiska organisationerna som
deltog.

Kalla: Tidskriften "Riksdag & "Departement 22/2006, "Ett gigantiskt minglande”, Lillemor Melsted & www.almedalsveckan.info
e ST )
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Evenemangsfakta
Fran 1968 in i framtiden

2008 Almedalsveckan fyller 40 ar. Under arens lopp har Almedalsveckan utvecklats till Sveriges storsta
l politiska motesplats tydligt praglad av demokrati och 6ppenhet. Under 00-talet mangdubblades antalet
arrangorer.
2012 2012 arrangerades Almedalsveckan for 44:e gangen. Under 2012 ars evenemangsupplaga
genomférdes drygt 1 800 evenemang i vilka uppskattningsvis hela 17 000 personer deltog.

Folkhav i Aimedalen 2012
Foto: Region Gotland

Kalla: Tidskriften "Riksdag & "Departement 22/2006, "Ett gigantiskt minglande”, Lillemor Melsted & www.almedalsveckan.info
www.almedalsveckan.info
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Evenemangsfakta

Almedalsveckan pagar under atta dagar under vilka riksdagspartierna enligt ett rullande schema
svarar for var sin dag. Sedan 2009 genomfdrs alltid Almedalsveckan vecka 27. Av de
evenemang som arrangeras under Almedalsveckan genomfors merparten i omradet kring
Almedalen och inre hamnen.

Fran att ha varit en arena for mindre politiska tal och utspel har Aimedalsveckan kommit att bli
Sveriges storsta politiska métesplats. Almedalsveckan praglas tydligt av 6ppenhet,
samhallsfokus och interaktion. For att Almedalsveckan ska behalla sin unika pragel framgent
har man latit faststélla ett antal grundvillkor som avser Almedalsveckans officiella program:

Evenemanget ska...

... behandla en samhalisfraga _Op"pen_het
.. vara utformat som en debatt, diskussion eller ett samtal Tillganglighet
.. vara kostnadsfritt och oppet for alla

... vara utformat pa ett sadant satt att dess innehall
|nte strider mot diskrimineringslagarna

Samhallsfokus
Interaktion

Som huvudarrangor till Alimedalsveckan star de politiska partierna. Region Gotland &r vard for
evenemanget och bland medarrangorerna aterfinns alla de som inkluderas i Almedalsveckans
officiella program.

Kalla: www.almedalsveckan.info

© 2013 HUI RESEARCH
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Evenemangsfakta

Fran 2007 till 2012 har antalet
deltagare pa evenemanget 6kat med

Deltagare/besdkare 2007-2012 /
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Kalla: www.almedalsveckan.info

S S fn Ar 2012 deltog uppskattningsvis
III rﬂl rn‘ II' fn‘ 17 000 personer i Almedalsveckan.
Det storsta politiska amnet ar 2012 var
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w w I‘H! Vard/omsorg foljt av
Sysselsattning/arbetsmarknad.
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Almedalsveckan pa export

Almedalsveckan har ront stort intresse aven
utanfor Sveriges grénser. Viljan att skapa
liknande motesarenor inspirerade av
grundtanken om demokrati och 6ppenhet
har gett upphov till féljande politiska moéten:

- "Folkemgtot” i Danmark 2011

- "Arendalsuka” i Norge 2012

- "Politikeruka”, som en delsatsning inom
projektet "Politiker 2020”, i Norge 2011

- ”Bare Prat Klimapolitikk for hele familien” i
Norge 2010

Utanfor Nordens granser aterfinns foljande
almedalsinspirerade politiska méten

"Mini-Almedalen” i Kairo, Egypten, 2013
Motet arrangerades av Svenska
Institutet
- Vid flera tillfallen har sydkoreanska
representanter besokt Gotland for att lata
S|g |nsp|reras av Almedalsveckans

Kalla: www.almedalsveckan.info
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Kalla www.almedalsveckan.info
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Almedalsveckan 2012

Primara effekter

Almedalsveckan 2012
Foto: Region Gotland
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Almedalsveckan 2012— Primara effekter

Turistandel

90 procent turister
(Dvs. Boende utanfor Gotlands kommun)

Utlaggstal

1700 kr per person och dygn

Almedals-
veckan
2012

Turistekonomisk omsattning

Generell omsattning: 80 milj. SEK*

Sysselsattningseffekter

50 arsverken**

Markupplatelse

Avser Region Gotlands intakter av markuthyrning (80 platser)
1,35 mkr***

* Kalla: HUI Research’s undersdkning 2007 och HUIs berakningar 2013
** Kalla: Tillvaxtverket och HUIs berakningar. Med ett arsverke menas ett arbetstillfalle som sysselséatter en person pa heltid under ett ar.

*** Kalla: Reaion Gotland

© 2013 HUI RESEARCH 10
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* Fortydligande av turistekonomisk omsattning

De direkta turistekonomiska effekterna av Almedalsveckan som mattes ar 2007 baserades pa den
individuella/privata konsumtion som bestkarna gav upphov till. | samband med ett evenemang som
Almedalsveckan tillkommer dock ocksa s.k. B-2-B-konsumtion. Den kan delas in i féljande tre delar:

* Uppforande av den temporara motesarenan

Manga av aktiviteterna i Almedalsveckan arrangeras i en slags temporar motesarena som i princip
byggs upp fran grunden. Detta innefattar saker som talt, stolar, bord, porslin osv och innebar ocksa
efterfragan pa en del byggtjanster.

* Den temporira motesarenans innehall

For att kunna genomféra seminarier och annan verksamhet kravs att de temporara arenorna och
motesplatserna fylls med innehall av olika slag. Exempel pa detta ar elektricitet, ljud och ljus samt ev.
ovrig eventproduktion.

* Privat/kommersiell uthyrning av 6vriga moteslokaler

Forutom att Region Gotland upplater mark sa arrangeras en del seminarier och andra
programpunkter i befintliga moteslokaler, t.ex. Wisby Strand eller Hogskolan pa Gotland, eller i andra
temporara moteslokaler som hyrs ut av t.ex. féreningar eller privatpersoner.

Det totala vardet av dessa aktiviteter finns inte med i de turistekonomiska berakningarna.
b . =g
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Full trafik i Almedalen 2012
Foto: Region Gotland

Almedalsveckan 2012

Sekundara effekter

_— R -~ ———————
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Sekundara effekter - introduktion

| detta avsnitt ska vi fordjupa oss i de sekundara effekterna av Almedalsveckan. De
effekter som kartlagts inom ramarna for studien &r baserade pa djupintervjuer med
nyckelpersoner med olika erfarenheter av och kopplingar till evenemanget.

Sekundéara effekter ar till sin natur svara att méata och kvantifiera bade ur ett
ekonomiskt och tidsmassigt perspektiv. Effekterna uppstar i praktiken som en féljd av
andra effekter och verkar ofta i flera led. Den modell som utg6r grundstommen i
kartlaggningen av Almedalsveckans sekundara effekter tar darfor sin utgangspunkt
fran principen om orsak och verkan, dar Aimedalsveckan som fenomen utgor sjalva
grundfdrutsattningen.

| direkt anslutning till evenemanget har tre direkta effekter kunnat pavisas som var for
sig och i samverkan med varandra katalyserar kluster av sekundara effekter;

I.  Sverige som ett demokratiskt och 6ppet samhalle
Il. Regional utveckling
lll.  Varumaéarket Gotland

_— R -~ ———————
© 2013 HUI RESEARCH
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Referenslista - djupintervjuer

Namn Organisation/féretag Befattning
Per-Erling Evensen Destination Gotland VD
Niklas Harlevi Gotlands Konferens & Turistservice AB VD

Mats Jansson

Per Lindskog

Karin Lindvall

Christer Malmqvist
Stefan Persson
Carl-Johan Stalhammar
Ake Svensson

Eva Werkelin

Eva Buskas

Petra Lindberg

Destinationsarenan
Region Gotland
Region Gotland
Foretagarna Gotland
Region Gotland
Wisby Strand

Region Gotland
Kneippbyn

Gotlands Allehanda
Hogskolan pa Gotland

f.d. turistchef pa Gotland

t.f. Regiondirektor
Projektledare

Ordférande

Naringslivschef

VD

Regionstyrelsens ordférande
VD

Nyhetschef

Kommunikator

_— L -~ ———————
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Sverige som ett
demokratiskt

och
Oppet samhélle

A \\ Sekundara
7/ S effekter
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Modell sekundara effekter

Den modell som presenterades pa foregaende sida illustrerar de direkta effekterna av
Almedalsveckan samt tre kluster av sekundara effekter. Modellens pilar askadliggor det
faktum att det inte rader vattentata skott mellan de sekundara effekterna. | sjalva verket ar
effekterna i hog utstrackning beroende av varandra och vaxelverkar sinsemellan.

Modellen askadliggor kluster av sekundara effekter som ar sprungna ur tre direkta
effekter av evenemanget. Vi kommer att behandla varje kluster av sekundara effekter
separat utifran principen om orsak och verkan for att se hur effekterna sprider sig som
ringar pa vattnet fran fenomenet Almedalsveckan.

| avsnittets avslutande del adderas ytterligare en dimension till modellen -
mottagarperspektivet. Dar redovisas i punktform en sammanfattning over vilka effekter
som Almedalsveckan skapar pa tre olika nivaer:

| samhallet
 FoOr branschen (foretag, foreningar och organisationer)
 FOr manniskan

_— R -~ ———————
© 2013 HUI RESEARCH
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Sekundara
effekter

Starker Sveriges
varumarke

Starker bilden av
svensk demokrati

Starker bilden av ett
Oppet och tillgangligt
land

Export av konceptet
till andra lander

Familjart, enkelt och
informellt motesklimat

Okat samférstand och
samarbete i samhallet

Betydande omsattning for

PR och- kommunikations- Vitaliserar

byraer samt konsulter samhéllsdebatten

Lobbyfenomenets

betydelse har okat Starker individers

Starker kommuners natverk och
och regioners natverk utveckling
och utveckling (kunskapsspridning

Andrade vagar for :
o till allménheten)

beslutspaverkan

Férandrat relationen mellan Unikt och effektivt
politik och évriga natverkstillfalle (formellt

samhaéllsintressenter och informellt

Fran "politikerveckan”

Fler politiker och tjansteméan :
P J till Almedalsveckan

"vandrar” mellan politik och PR

Demokrati och
Oppenhet

© 2013 HUI RESEARCH
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Almedalsveckans betydelse for Sverige som ett
Oppet och demokratiskt samhalle

Almedalsveckan praglas av ett familjart, enkelt och informellt mdtesklimat

Almedalsveckan har genom aren praglats av en avslappnad atmosfar, bade mentalt och fysiskt. Det marks pa
kladseln som inte &r sa formell som den brukar vara bland den har typen av manniskor. Alla tar av sig slipsen under
resan till Gotland. Det har en avvapnande effekt i positiv bemarkelse. Ocksa stamningen ar avslappnad och
Almedalsveckan préglas av att vem som helst kan prata med vem som helst, var som helst och om vad som helst.

Almedalsveckan stérker bilden av svensk demokrati...

Denna informella, 6ppna och otvungna stamning mellan politiker, tjansteman, lobbyister, journalister och foretradare
for dvriga intresse- och idéburna organisationer ar helt unik i varlden. Dessutom véaxer hela tiden antalet utlandska
ambassadorer under Almedalsveckan vilket innebar en mojlighet att visa upp det svenska forhallningssattet kring
politik, demokrati och 6ppenhet for internationella delegationer.

...och stédrker darmed varumarket Sverige

| och med att Almedalsveckan i en internationell jamforelse ar ett unikt evenemang har det ocksa lyfts fram och
belysts som fenomen. Unikiteten bidrar till att starka varumarket Sverige. Sedan ar 2005 mats landers varumarken
arligen enligt ndgot som kallas Nation Brand Index. Det innebar att Sveriges varumarke varderas efter sex olika
kategorier; samhallsstyre, kultur, turism, befolkning, néringsliv och talangmagnet. | den férsta méatningen som
nagonsin gjordes hamnade Sverige i topp och faktum ar att Sverige varje ar hamnar hogt upp i denna ranking. |
detta sammanhang ar det sarskilt intressant att notera att den kategori dar Sverige far bast varden ar
"samhallsstyrning”. Den langa traditionen av demokrati och fred, den politiska stabiliteten, samhallsinstitutioners
struktur och sékerhet och vart forhallandevis toleranta samhallsklimat bidrar totalt till detta och Almedalsveckan kan

© 2013 HUI RESEARCH 18
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Almedalsveckans betydelse for Sverige som ett
Oppet och demokratiskt samhalle forts.

Almedalsveckan som koncept har exporterats till andra lander

Den internationella uppméarksamheten av Almedalsveckan som fenomen har gjort att andra l&ander har studerat
evenemanget och ocksa kopierat upplagget. Pa annan plats i denna rapport (slide 8) redovisas de lander som har
forsokt starta sin egen Almedalsvecka. | Norden har Almedalsveckan fatt efterféljare bade i Norge och Danmark och

utanfér Norden finns exempel pa andra politiska méten inspirerade av Almedalsveckan. Delegationer fran Sydkorea
har vid flera olika tillféallen besokt Alimedalsveckan.

“ Vem som helst kan prata med vem som helst, var som helst och om vad som helst. ,,
Det starker bilden av Sverige som ett 6ppet och demokratiskt land och bidrar darmed
indirekt till att starka Sveriges varumarke.

© 2013 HUI RESEARCH 19
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Almedalsveckans betydelse for opinionsbildning

Fran ”Politikerveckan” till ”Almedalsveckan

Innehallet under Aimedalsveckan har forandrats genom aren. Fran att ha varit en renodlad politikervecka ar det idag
betydligt fler aktorer pa plats, t.ex. branschorganisationer, idéburna organisationer, intresseorganisationer, PR-
byraer, stora och sma foretag, ideella féreningar osv. Almedalsveckan har blivit en plats for allméan samhallsdebatt.
Detta har ocksa skapat forandrade vagar for beslutspaverkan. Politiken ar fortfarande det sammanhallande kittet
men det kommersiella tyckandet har vuxit genom att fler kommersiella aktorer idag driver idépolitisk debatt och
opinion. Det faktum att allt fler intressenter medverkar pa Almedalen innebéar samtidigt att Aimedalsveckan blivit ett
alltmer unikt och effektivt natverkstillfalle, bade formellt (seminarier, tal osv.) och informellt (i glasskioskkon, i taxin, i
kon till Donners osv.). Detta bidrar till en generellt sett mer vital samhéllsdebatt och AlImedalsveckan ar en slags
katalysator for idégenerering. Men det underlattar ocksa samarbetet mellan olika aktorer och skapar troligen ocksa
fler samforstandslosningar i samhallet. Aimedalsveckans betydelse kring allt detta har blivit storre efterhand och det
ar fa aktorer som idag vagar ta beslut att inte vara dar.

Politiker och tjansteman byter bransch
Ett fenomen som vuxit pa senare ar ar att politiker och tjansteman allt oftare "vandrar” mellan politik och PR-
branschen. Det finns otaliga exempel pa detta.

Detta har férandrat relationen mellan politiker och 6vriga samhallsintressenter

Ovanstaende tva branschglidningar och branschblandningar har inneburit att relationerna mellan politiker och andra
samhallsintressenter har forandrats. Det sker en glidning i hur politiska beslut fattas, fran de traditionella vagarna via
foretagen, foretagens fackforeningar och politiker. Det har ocksa gjort att lobbyfenomenets betydelse har starkts i
samhallet. Ett exempel pa ovanstaende ar att det ocksa skrivits bocker pa temat; t.ex. “Lobbyismens problem och
mdjligheter. Perspektiv fran dem som bade lobbar och har blivit lobbade”. Det bor ocksa tillaggas att det for

narvarande pagar en samhallsdebatt i media om denna utveckling.
e ST )
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Almedalsveckans betydelse for opinionsbildning
forts.

Betydande omsattning for PR- och kommunikationsbyraer samt konsulter

Allt fler aktorer samlas som beskrivits varje ar i Almedalsveckan. Det har i sin tur gjort att det blivit allt svarare att
tranga igenom bruset. Konkurrensen om uppmarksamheten har 6kat kraftigt och det ar ingen éverdrift att saga att
uppmarksamhet blivit en "vara” i sig. Ett exempel pa detta ar att aktérer tvingas ta till allt mer drastiska metoder for
att fa uppmarksamhet kring sina politiska budskap. Mest extremt av alla kanske var nar Gudrun Schyman eldade
upp pengar. | och med detta har en delvis ny marknad skapats genom att det blivit vanligare att anlita experter for
att p& basta satt synas och horas under Almedalsveckan. Allt fler aktorer tycks ta hjalp fran externa experter och det
ar inte langre enbart de interna kommunikationsavdelningarna som jobbar med strategier och underlag infor
Almedalsveckan.

Det faktum att antalet evenemang och seminarier kraftigt har 6kat de senaste aren gor alltsa att det indirekt kravs
fler externa aktorer som jobbar for att fylla dessa seminarier med innehall. Exempel pa detta kan vara en
konsultrapport som tas fram och presenteras eller att externa férelasare eller moderatorer anlitas. Till viss del
stannar dessa effekter i den lokala och regionala ekonomin (t.ex. genom boende) men detta &r framfor allt en effekt
pa nationell niva. De flesta av de féretag som anlitas pa detta satt ar med stor sakerhet baserade i storstaderna. Det
har inte gjorts nagra specifika méatningar for att beréakna omfattningen pa denna ekonomiska aktivitet men det ar
rimligt att anta att den ar betydande. Det har framkommit indikationer pa att aven ett inte alltfor stort seminarium
(innehallande en konsultrapport, ett par externa forelasare, mark- och lokalhyra osv) omsatter ca 200 000 SEK. Och
om man samtidigt betanker att antalet evenemang har 6kat fran 90 till drygt 1 800 under de senaste tio aren inser
man att Aimedalsveckans evenemang och verksamhetsseminarier indirekt torde omsatta manga miljoner. Till detta
kan ocksa tillaggas att det numera arrangeras och genomfors kunskapsseminarier dar man ur olika perspektiv kan
lara sig saker fran sjalva Almedalsveckan. Almedalsveckan har alltsa ocksa blivit intressant som benchmark-case.

e ST )
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S e ku n d ara. effe kte r Bidrar till att utveckla nya

sasonger

Gotland har ett hogkvalitativt
restaurangutbud aret runt

Arrangerar seminarier

om Ostersjofragor Fler investeringar inom hotell,

restaurang och infrastruktur
Stor medial Opinion mot

uppmarksamhet kring kalkbrytning i

Gotlandsupproret Ojnareskogen Flera gotlandska foretag har
Almedalsveckan som viktig

basférsorjnina av verksamheten

Unik mojlighet att driva
lokala, regionala fragor Leder till fler fritidsresenérer Leder till nya moten

Gratis kompetensutveckling och Leder till aterbesdk bade
natverkande for gotlanningar och bland fritids- och

gotlandska foretag méotesresenarer

Traditionsenlig
politikerfrukost

Regional utveckling
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Almedalsveckan leder till investeringar inom hotell, restaurang och infrastruktur

Almedalsveckan ar den ekonomiskt viktigaste veckan for Gotland, inte minst for féretag som direkt eller indirekt
verkar inom besoksnaringen. Almedalsveckan har inneburit att flera féretag har Almedalsveckan som en mycket
viktig bas for sin verksamhet. Exempel pa detta ar eventforetag, cateringverksamhet, féretag som arbetar med ljud
och ljus, elektriker, byggfirmor, foretag som hyr ut porslin, talt, stolar och bord, féretag som jobbar med
videoproduktion osv.. Tack vare tryggheten i att ha Almedalsveckan som arligt aterkommande evenemang skapas
sjalvfortroende bland féretagare att ocksa gora investeringar i sin verksamhet. Tydligast &r detta inom hotell- och
restaurangsegmentet som okat markant pa senare ar. Boendekapaciteten i Visby har 6kat kraftigt sedan 2006 (se
diagram). Detta har framfér allt inneburit en férhojd standard pa hotell- och restaurangutbudet. Det har tillkommit fler
nischade hotell och utbudet av lite finare restauranger har ocksa forbattrats. Visby har idag ett hotell- och
restaurangutbud som knappast nadgon annan kommun av motsvarande storlek har i Sverige och Almedalsveckan
tilsammans med en av Gotlands tva andra profilveckor, den s.k. Stockholmsveckan, ar den klart bidragande
orsaken till detta. Tack vare att en sa stor del av omsattningen pa flera restauranger sker under Almedalsveckan

innebar den indirekt att gotlanningar pa aret runt-basis har ett restaurangutbud som man inte skulle ha haft utan
evenemanget.
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Ett annat exempel ar att Visby tidigt fick en forbattrad IT-infrastruktur och faktum ar att Visby blev 3:e stad i varlden
med 4G. Telia tyckte att Gotland var en intressant plats att tidigt bygga ut pa och Almedalsveckan var troligen en
bidragande orsak till detta. Tillgangligheten via flyg ar ocksa relativt god och det faktum att belaggningen &r sa god
under Almedalsveckan gor att flera stora flygbolag driver trafik till och fran Gotland, ocksa under andra tider pa aret.
Tillgangligheten till och fran Gotland har pa senare ocksa forbattrats till andra destinationer &n enbart Stockholm och
idag finns under delar av aret t.ex. direktflyg ToR till Goteborg.

Almedalsveckan leder till aterbesok bland fritidsresenérer...

Almedalsveckan bidrar ocksa till att skapa nya sasonger for besoksnaringen. Antalet weekendresor under t.ex.
oktober manad har dkat med 63% under perioden 2006-2012. Det bor poangteras att det ar ett antal variabler som
paverkar besoksnaringens utveckling men Almedalsveckan ar definitivt ett varuméarkesbyggande evenemang i

sammanhanget. N
Antal gastnatter, oktober 2006-2012
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...och till nya féretags- och organisationsmaoten

Wisby Strand Congress & Event ar en relativt ny motesanlaggning pa Gotland som invigdes ar 2007. Fér Wisby
Strand ar Almedalsveckan viktig bade direkt och indirekt. Direkt darfor att anlaggningen ligger i direkt anslutning till
Almedalen och darfor arrangeras en del seminarier i anlaggningens olika moteslokaler. Och indirekt darfor att man
arligen far ett antal féretags- och organisationsméten forlagda till sig som en féljd av AlImedalsveckan, d.v.s. foretag
och organisationer som ar pa plats under Alimedalsveckan véljer att aterkomma vid senare tillfalle och férlagga ett
eget mote pa Wisby Strand.

Almedalsveckan innebar en unik mojlighet att driva lokala och regionala fragor

Det arrangeras arligen en traditionell frukost mellan Gotlandspolitiker och partiledare under Almedalsveckan. Detta
innebar en unik mojlighet for gotlandska foretradare att diskutera fragor med sarskild lokal/regional pragel. Ett
exempel pa detta ar upphandlingen av farjetrafiken till och fran fastlandet. Det torde vara fa svenska kommuner
med knappt 60 000 invanare dar politiker pa riksniva ar sa insatta i strategiska utvecklingsfragor som pa Gotland.
Almedalsveckan innebar ocksa en méjlighet for allmanheten och féretagare pa Gotland att driva opinion.
Gotlandsupproret ar ett bra exempel som genomférde en stor manifestation i samband med Almedalsveckan 2012.
Ett annat exempel &r den opinion som drevs kring kalkbrytningen i Ojnareskogen. Ett tredje exempel ar att
Almedalsveckan blivit ett forum/plattform dar man tar upp generella Ostersjofragor inom ramen for
seminarieverksamheten.

"Almedalsveckan é&r latt den ekonomiskt viktigaste veckan for Gotland. Och fér Wisby
‘ Strands del varvade vi sju nya méten som en direkt foljd av Almedalsveckan 2012.”
Carl-Johan Stalhammar, VD Wisby Strand

)
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Gratis kompetensutveckling fér gotlanningar och gotlandska féretag...

Almedalsveckans seminarieutbud innebar att gotlanningar och gotlandska foretag har en unik maéjlighet att ta del av
hdgkvalitativa forelasningar helt gratis. Dessutom ar det ett effektivt satt att kompetensutveckla personalen. Vardet
av detta ar stort och skulle kosta foretagen mycket pengar om man skulle kdpa denna kunskap vid andra tillfallen.
Dessutom ar det f& mindre orter (och storre orter fér den delen ocksa) forunnat att fa mojlighet att kunna lyssna pa
politiker "live”. Sammantaget kan man konstatera att Aimedalsveckan starker gotlanningars och gotlandska foretags
natverk utanfor Gotland.

...samt en gnutta stolthet!

Obor &r lite som de ar och det ar inte sjalvklart att Almedalsveckan varit eller ar en naturlig del av gotlanningars
vardag. Manga av dem som intervjuats inom ramen for denna studie tycks dock vara éverens om att de flesta
gotlanningar ar medvetna om evenemangets betydelse for den regionala utvecklingen. Och man ar nog till och med
lite stolt Gver att en s& stor del av Sveriges beslutsfattare kommer till 6n en gang om aret for att diskutera politik och
samhallsutveckling. Almedalsveckan bidrar darmed indirekt till en viss stolthet bland gotlanningar.

e N e
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Se ku n d ara- Osedvanligt hdg nationell kannedom om en kommun med knappt 60 000 invanare
effekter

Aret runt-marknadsféring av
Gotland

Bidrar till fler . : o » Stimulerar intresse och
Bidrar till fler aterbesok e
sommarboende forsaljning

Viktiga utspel innebér l6pande Fungerar som produktplacering
Fungerar som "visningsresa” for referenser frdn Almedalsveckan for gotlandska produkter och
hela Gotland som destination ravaror

Skapar en varm och positiv bild
av Gotland

Extrem mediebevakning (TV, Allt storre aktivitet i sociala

Okad fysisk narvaro radio, tidningar) medier

- Bidrar till en *felaktig” bild att
Varumarket Gotland S otand Ar (JII)g/rt '
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Inrikes flyttningséverskott, Gotland
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Almedalsveckan fungerar som en ”visningsresa” for Gotland...
Almedalsveckan kan beskrivas som en enda stor visningsresa for Gotland. Den skapar en varm och positiv bild av
Gotland genom att tidpunkten innebar att det nastan alltid ar fint vader. Dessutom blir det ett naturligt fokus pa den
avslappnade stamningen och den valkomnande 6-mentaliteten sa dven de mjuka vardena marknadsfors pa ett
positivt satt. Totalt sett innebar detta att kannedomen om Gotland som destination okar, bade for moétes- och
fritidsresande. AlImedalsveckan fungerar ocksa som produktplacering for gotlandska produkter och ravaror vilket i

sin tur indirekt stimulerar intresset och férsaljningen.

...vilket bidrar till fler besdkare och sommarboende

En kraftig urbaniseringsvag skoljer 6ver Sverige sedan flera ar tillbaka. Det innebar att manga mindre svenska
kommuner utanfor storstaderna uppvisar nettoutflyttning. Pa Gotland har man dock nettoinflyttning i alla aldrar utom
bland ungdomar. Det ar bra for att vara 6-lage och det innebér att Gotland anses vara en plats vard att flytta till. Det
finns for Gvrigt en tradition bland svenska politiker att ha sommarboende pa Gotland. Olof Palme, Ingvar Carlsson,
Jan Eliasson, Per Schlingmann och Thomas Bodstrom ar nagra exempel och det finns fler. Huruvida
Almedalsveckan paverkar detta ar svart att sdga men det ar knappast nagon nackdel att kunna visa upp o6n i
sommarprakt for s& manga manniskor samtidigt. Anekdotiskt sags det att maklarna brukar se till att ha intressanta
objekt ute for visning under Almedalsveckan...

—_— . ee_Sa——
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Extrem mediebevakning av traditionell media (TV, radio och tidningar)

Under Almedalsveckan far Gotland extremt stor exponering i media. Det brukar som regel vara generést med bilder
i utomhusmiljéer och ofta blir det bilder med hav och sol. Man lyfter dessutom ofta fram typiskt gotlandska
landmarken som ringmuren, ruiner och raukar. Det &r inte ovanligt att t.ex. morgonsoffsprogrammen pa tv séands
fran sddana miljéer. Dessutom lyfter man ofta fram gotlandska ravaror och livsmedel nar nagon tv-kock ska laga
mat. Det stimulerar indirekt intresset for gotlandska ravaror och produkter. Det manga timmarna med rorlig media
gor att gotlandska produkter som mobler och konst ocksa exponeras. FOor nagra ar sedan gjorde mediebyran
Starcom en uppskattning att PR-vardet av Almedalsveckan var ca 250 MSEK.

Men det ar inte enbart under sjalva Almedalsveckan som Gotland syns och hors i media. Almedalsveckan kan
sagas ha en "turboeffekt” for politiska fragor och tack vare detta gors ofta strategiskt viktiga utspel under
Almedalsveckan. Pa sa satt skapas pa ett naturligt satt referenser till Almedalsveckan och Gotland aret runt. Det
betyder att Gotland indirekt far marknadsforing aret runt da det i olika sammanhang refereras till Aimedalsveckan.
Fiktiva exempel pa detta ar att det t.ex. i Ekots I6rdagsintervju i oktober kan stallas en fraga i stil med "Under
Almedalsveckan presenterade ni...” eller att det i en artikel i DI Weekend fragas; ”I Almedalen sa du att...”.
Almedalen och Gotland namns darfér med jamna mellan rum i media i princip aret runt.

‘ Om nagon som varit pa Almedalsveckan star pa Ica Maxi i Nacka Forum i
november och ser en lammrostbiff s& paverkar det troligen kopbeslutet. , ,

29
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Allt storre aktivitet i sociala medier

Aktiviteten i sociala medier vaxer hela tiden och fran ett evenemang som Almedalsveckan ar aktiviteten livlig.
Forutom den uppmarksamhet Gotland far via traditionell media publiceras ett stort antal bilder och inlagg ocksa av
privatpersoner. Att visa att man ar pa Almedalsveckan ar varumarkesbyggande ocksa for individer. Det ar viktigt att
visa i sociala medier att man ar dar vilket innebar att Gotland och det gotlandska far en stor, och oftast mycket
positiv, spridning ocksa i sociala medier. Och av erfarenhet vet man att andra konsumenters betyg och omdémen ar
mycket viktiga for val av destinationer sa detta torde ha en positiv paverkan for Gotland som varumarke.

Almedalsveckan bidrar till en "felaktig” bild av Gotland som en dyr destination?

Gotland blir som destination 6verlag klart dyrare under Aimedalsveckan. Priset pa ett hotellrum 6kar liksom priset pa
en tunnbrddsrulle. Det innebar att ett antal (inflytelserika) manniskor far en felaktig uppfattning om den egentliga
prisnivan pa Gotland. Och dven om de flesta forstar att priserna ar extrema under denna vecka sa kan detta indirekt
bidra till att sprida/forstarka myten av att Gotland &r dyrt. Det finns forstas en lockelse for gotlandska foretagare att
tjana sa mycket pengar som mojligt under Almedalsveckan. Det bér dock balanseras sa att man inte skrammer ivag
bestkare under dvriga 51 veckor.

Sammantaget kan man konstatera att varumarket Gotland, méjligen tillsammans med Are, ar det mest kanda i
Sverige for en kommun av dess storlek med knappt 60 000 invanare.
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Sekundara effekter pa olika nivaer

Samhalle
Stéarker Gotlands och Sveriges varumarke
Starker Gotlands evenemangs- och métes CV
Bidrar till investeringar inom besoksnéring
Intaktskalla for uthyrning av mark och lokaler
Okade kostnader for t.ex. trafik och infrastruktur

Bransch
Vitaliserar den nationella politiska samhallsdebatten

Almedalsveckan Bidrar till att forandra de politiska beslutsvagarna
Bidrar till samverkan och samforstand
Kontakt- och relationsskapande dver branscher

Manniska
Mojlig intaktskalla for uthyrning av boende och lokaler
Maijlighet till gratis kompetensutveckling
Maojlighet till effektivt natverkande

Tillgang till ett hogkvalitativt restaurangutbud aret runt
Stolthet
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